Сучасні проблеми управління підприємствами: теорія та практика

УДК
СУЧАСНІ ПРОБЛЕМИ УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВАМИ: ТЕОРІЯ ТА ПРАКТИКА (ШАБЛОН тЕЗ)
ПІБ першого автора, ступінь, вчене звання, назва організації, місто, країна, 
ПІБ другого автора, ступінь, вчене звання, назва організації, місто, країна,  
ПІБ третього автора, ступінь, вчене звання, назва організації, місто, країна
Анотація — Ці інструкції допоможуть Вам у підготовці тез доповіді на міжнародну конференцію «Сучасні проблеми управління підприємствами: теорія та практика». Вам потрібно ввести текст доповіді безпосередньо в цей шаблон, щоб бути впевненими у прийнятті та публікації Вашої доповіді у збірці тез конференції. 
Ключові слова — Приблизно 4-5 ключових слів або словосполучень у алфавітному порядку розділяються комами. 

Цей документ є шаблоном для Microsoft Word версії 6.0 або пізніше.

Використовуйте для написання тез папір формату А4 (21.0 см x 29.69 см), книжкову орієнтацію.
Розмір та тип шрифту: Дотримуйтесь типорозмірів, зазначених в табл 1. Бажано використовувати шрифт типу TimesNewRoman, 12 кегль, міжрядковий інтервал – 1,0.

Поля: верхнє та нижнє – 25 мм, ліве та праве – 20 мм. Абзацний відступ – 0,5 см.
Використовуйте автоматичну розстановку переносів та перевірку орфографії.

Таблиці та рисунки

Використовуйте таблиці й рисунки тільки, якщо без них неможливо обійтись. На таблиці та рисунки повинні бути посилання в тексті. Бажано розміщувати таблиці й рисунки відразу після їх першого згадування у тексті. 
Таблиця 1

Характеристика типу та розміру шрифту

	Розмір шрифту
	Тип шрифту

	
	Звичайний 
	Напівжирний
	Курсив

	10
	Текст у таблицях та рисунках, список використаної літератури
	-
	-

	12
	Основний текст доповіді
	Назви таблиць та рисунків
	-

	12
	-
	Анотація
	-
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Рис. 1. Використання сучасних інструментів менеджменту
Великі рисунки і таблиці можуть бути розміщені на двох колонках, але в такому випадку їх слід подавати наверху чи внизу сторінки. Назви рисунків потрібно розміщувати відповідно до центру під рисунком, а назви таблиць повинні бути розміщені відповідно до центру над таблицями. Використовуйте скорочення  у тексті «Рис. 1» та «табл. 1», навіть на початку речення. 
Скорочення та абревіатури

Допускається використання в тексті скорочень та абревіатур. Визначайте скорочення та абревіатури, коли вони вперше зустрічаються в тексті, навіть, якщо вони згадувались в анотації. Не використовуйте абревіатури у назві, якщо цього можна уникнути.

Формули
Формули виконуються за допомогою стандартних математичних редакторів Microsoft Office (наприклад, Microsoft Equation 3.0) і нумеруються (наприклад, (1)). Формули розташовують симетрично до тексту; безпосередньо після формули може ставитися кома, або знак пунктуації може бути відсутній. Номери формул пишуть біля правого поля аркуша на рівні відповідної формули в круглих дужках. Пояснення символів формули визначаються перед поданням формули по тексту або безпосередньо під формулою. Треба подавати пояснення всіх значень символів і числових коефіцієнтів, використаних у формулі, в тій послідовності, в якій вони подані у формулі.
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Посилання
В тексті обов’язкові повинні бути посилання на список літератури. Номера посилань розміщуються у квадратних дужках послідовно через крапку з комою [1; 4]. Можливо здійснювати посилання лише у такому форматі, як «у [3]». Використовуйте «В роботі [3]» на початку речення. 
Список використаної літератури

Список літератури розміщують після основного тексту. Публікації в списку літератури подають в алфавітному порядку. Оформлення джерел в списку літератури повинно відповідати діючим вимогам.
Список використаної літератури
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Автори
П.І.Б. першого автора повністю, посада, організація (електронна адреса). 
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Тези доповіді надійшли 09 січня 2019 року. (Пишіть дату, коли Ви відправили свою доповідь). 
Опубліковано в авторській редакції. 
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Лист1

		Инструмент		Распространенность				Удовлетворенность

				2001		2007		2001		2007

		Стратегічне планування		76%		88%		4.06		3.93				12%		116%

		Управління відносинами зі споживачем		35%		84%		3.67		3.87				49%		240%

		Сегментація споживачів		51%		82%		3.99		3.93				31%		161%

		Бенчмаркінг		69%		81%		3.89		3.8				12%		117%

		Ключові компетенції		48%		79%		3.83		3.86				31%		165%

		Місія та бачення компанії		70%		79%		3.94		3.78				9%		113%

		Аутсорсинг		63%		77%		3.8		3.68				14%		122%

		Сценарне планування		33%		69%		3.87		3.78				36%		209%

		Реінжиніринг бізнес-процесів		38%		69%		3.86		3.77				31%		182%

		Управління знаннями		32%		69%		3.61		3.59				37%		216%

		Стратегічні альянси		53%		68%		3.74		3.78				15%		128%

		Управління ланцюжком постачання		32%		66%		3.85		3.77				34%		206%

		Збалансована система показників		36%		66%		3.96		3.6				30%		183%

		Стратегії зростання		55%		65%		3.78		3.75				10%		118%		Ощадливе виробництво

		Тотальне управління якістю		41%		64%		3.91		3.8				23%		156%		Спільні інновації

		Распределенные сервисные центры				55%				3.63				55%		0%		Офшорні зони

		Бережливое производство				54%				3.73				54%		0%		Аутсорсинг

		Общие инновации				53%				3.72				53%		0%		Шість сигма

		Управление лояльностью потребителей				51%				3.59				51%		0%		Розподілені сервісні центри

		Злиття та поглинання				50%				3.88				50%		0%		Етнографія споживача

		Шесть сигма				40%				3.66				40%		0%

		Офшорные зоны				37%				3.7				37%		0%

		Этнография потребителя				35%				3.61				35%		0%		Управління лояльністю

		Корпоративный блог				30%				3.39				30%		0%		Радіочастотна ідентифікація (RFID)

		Радиочастотная идентификация (RFID)				23%				3.55				23%		0%		Корпоративний блог

		Вознаграждение по результатам работы		52%				4.1						-52%		0%		Оплата по результатах

		Сокращение длительности цикла		39%				3.99						-39%		0%		Скорочення тривалості циклу

		Анализ реальных опционов		9%				3.97						-9%		0%		Аналіз реальних опціонів

		Анализ стоимости капитала акционеров		32%				3.92						-32%		0%		Аналіз цінності стейкхолдерів

		Команды интеграции слияния		26%				3.92						-26%		0%		Команди інтеграції злиття

		Измерение удовлетворенности потребителя		60%				3.91						-60%		0%		Вимірювання задоволеності споживача

		Прямой маркетинг		28%				3.9						-28%		0%		Прямий маркетинг

		Управление, базирующееся на деятельности (АВМ)		31%				3.87						-31%		0%		Управління, що базується на діяльності (АВМ)

		Анализ рыночных сдвигов		8%				3.62						-8%		0%		Аналіз ринкових зсувів

		Корпоративные венчурные фонды		14%				3.47						-14%		0%		Корпоративні венчурні фонди
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